FIŞA CURSULUI „ANALIZĂ  ELECTORALĂ”

DESCRIERE SINTETICĂ A PROGRAMEI CURSULUI ŞI A SEMINARULUI: Cursul este destinat să îi familiarizeze pe studenţi cu principalele tehnici şi instrumente ale unei campanii electorale, dorindu-se a fi în principal un curs practic şi aplicat care să folosească absolvenţilor care vor lucra în cadrul partidelor politice, dar şi în departamentele de comunicare publică sau relaţii publice ale altor instituţii sau companii. Studenţii vor fi încurajaţi să aplice conceptele şi teoriile învăţate anterior (comunicare politică, comportamente politice, partide politice, inginerie constituţională, etc) la proiectarea şi elaborarea unei campanii electorale. Seminarul va aprofunda noţiunile prezentate în cadrul cursului, concentrându-se pe prezentarea unor studii de caz fiind încurajată participarea studenţilor la dezbateri. Pe lângă materiale teoretice se vor utiliza diverse imagini, afişe, fluturaşi, materiale video şi audio, care să dezvolte capacităţile practice ale studenţilor.

FORME ŞI CRITERII DE EVALUARE A STUDENŢILOR:

Pentru obţinerea creditelor, studenţii trebuie:

a. să frecventeze cel puţin 50% din cursuri şi seminarii.

b. să elaboreze un proiect de campanie electorală a unui personaj istoric, literar, artistic etc sau a unei organizaţii. Obiectul campaniei, o scurtă prezentare a proiectului (5-10 rânduri) şi a bibliografiei propuse vor trebui discutate în a şasea săptămână de curs. În săptămâna a zecea studenţii trebuie să prezinte un plan detaliat al proiectului (2-4 pagini). Proiectul final va fi predat în ultima săptămână de curs. 

c. examenul va fi oral şi va consta în discutarea proiectului de cercetare.

Proiectul de cercetare va cuprinde între 10 şi 15 de pagini. Vor fi apreciate pozitiv originalitatea şi ineditul proiectului.

Nota finală va fi calculată după următoarea formulă: 30% prezenţa activă la curs, 60% nota pentru proiectul de cercetare şi prezentarea acestuia, 10% din oficiu.

BIBLIOGRAFIA GENERALĂ A CURSULUI ŞI A SEMINARULUI:

1. BECIU, Camelia, Comunicarea politică, Ed. Comunicare.ro, Bucureşti, 2002.

2. BLAND, Michael, Alison Theaker, David Wragg, Relaţiile eficiente cu mass-media,  Ed. Comunicare.ro, Bucureşti, 2003.

3. CAMPBELL, A., Converse, P. E., Miller, W., şi Stokes, D., The American Voter, Wiley. New York, 1960. 
4. DRĂGAN, Ion (editor), Construcţia simbolică a câmpului electoral, Institutul European, Iaşi, 1998.
5. GAXIE, Daniel (Editor), Explication du vote - Un bilan des études électorales en France, Presses de la Fondation Nationale des Sciences Politiques, Paris, 1985.
6. GOODIN, Robert E., Hans-Dieter Klingemann (editori), Manual de Ştiinţă Politică, Polirom, Iaşi, 2005, p. 205 – 279.

7. KAPFERER, Jean-Noël, Caile persuasiunii. Modul de influenţare a comportamentelor prin mass-media si publicitate, Ed. Comunicare.ro, Bucureşti, 2002. 
8. LAZARSFELD, Paul F., Bernard Berelson, Hazel Gaudet, Mecanismul votului. Cum se decid alegatorii într-o campanie prezidenţială, Ed. Comunicare.ro, Bucureşti, 2004.

9. NOELLE-NEUMANN, Elisabeth, Spirala tăcerii. Opinia publica - învelişul nostru social, Ed. Comunicare.ro, Bucureşti, 2004. 

10. THORVERON, Gabriel, Comunicarea politică azi, Ed. Antet, Bucureşti,1995.

PROGRAMUL CURSULUI ŞI AL SEMINARULUI: 

Tema 1. Prezentarea obiectivelor cursului şi a cerinţelor acestuia. Ce înţelegem prin campanie electorală şi importanţa abordării acesteia cu instrumente specifice şi fundamentate ştiinţific.

Tema 2. Concepte fundamentale.

Tema 3. Explicaţia votului.

Tema 4. Sondajul de opinie şi investigaţia sociologică. 

Tema 5. Planul de campanie.

Tema 6. Mesajul. 

Tema 7. Mijloace de transmitere a mesajului (afişul, sloganul, materialele audio-video, întâlnirile cu cetăţenii).

Tema 8. Relaţia cu mass-media.

Tema  9. Comunicatul de presă, interviul, conferinţa de presă.

Tema 10 Ziua votului şi evaluarea campaniei electorale.

